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Faktia ja Jobpari Lounais-Hameen koulutuskuntayhtyma



randiarkkitehtuuri

Lounais-Hameen koulutuskuntayhtyman brandi
ohjaa alabrandeja ja konsepteja. Ydinviestit ja

LOUNAIS-HAMEEN KOULUTUSKUNTAYHTYMA visuaalinen ilme maaritelldadn padabrandin tasolla ja
alempien tasojen taytyy olla samassa linjassa sen
kanssa.

FAKTIA FAI Alabrandeilla on omat visuaaliset ilmeensa logoineen

ja elementteineen. Niiden tulee olla linjassa
paabrandin kanssa, ja omalla ilmeellaan tukea sita.
Alabrandien alla olevien brandien taas tulee

JOBPARI BEAUTYFAI FAIFOOD... ilmeellaan tukea seka paabrandia etta alabrandia.

Brandikonseptit ovat suoria konseptitason
sovelluksia paa- tai alabrandin ydinviesteista /

BRANDIKONSEPTIT JA -KAMPANJAT muista viestinnallisistd konsepteista. Konseptien

ilme pohjautuu aina suoraan paabrandin ilmeeseen.



Brandikonsepti

Tama on Faktia



Menestyksesi
kumppani

Se on Faktia.

Olemme menestyksesi kumppani, olit sitten uraa
uurtava tekija tai bisneksilleen nostetta haluava
yritysjohtaja.

Meidan kauttamme saat paljon enemman kuin
pelkan koulutuksen (toki myos pelkan sellaisen
jos haluat), silla me haluamme auttaa sinua
kokonaisvaltaisesti. Meilla on tapana pitaa
kumppaneistamme hyvaa huolta ja kulkea heidan
rinnallaan koko kehitysmatkan ajan.

Meille on tarkeinta, etta sina onnistut.



Arvolupaukset

1. Rinnallasi kulkeva kumppani
2. Enemman kuin koulutusta
3. Yksi luukku, monta ratkaisua

4. Onnistutaan yhdessa



Meilta harvoin loytyy kahta
samanlaista ratkaisua, silla kaikki

suunnitellaan aina kumppanin
tarpeiden mukaan.

Eras kouluttaja
kahvipoydassa



Brandi-identiteett

Talta Faktia nayttaa ja kuulostaa



Asiantunteva

Faktia tietaa mita tekee ja
tuntee asiansa. Se on
oman alansa raudanluja
ammattilainen, mutta ei
tee siita kuitenkaan
erityista numeroa - sen ei
tarvitse todistella silla sen
tyO puhuu puolestaan.

Aito

Faktia ei yrita olla muuta kuin
mita se oikeasti on, eika se
pelkaa olla oma itsensa. Se on
helposti lahestyttava mukava
tyyppi. Se tietaa, ettei se ole
taydellinen, eika sita
haluaisikaan - miten tylsaa olisi,
jos ei olisi mitaan missa kehittya!

Rohkea

Faktia ei pelkaa vaan se
kohtaa uudet asiat avoimen
uteliaana ja tarttuu haasteisiin
ennakkoluulottomasti ja
eparoimatta. Ei pida
kuitenkaan ajatella, etta se
olisi ylimielinen jyra -
painvastoin.

Uudistaja

Faktia on alansa pioneeri,
joka uudistaa kumppaniensa
ja itsensa lisaksi myos
toimintakenttaansa ja koko
koulutusalaa. Myos seudun
elinvoiman yllapito ja
uudistaminen ovat sille

S EINERIENEL

BRANDIPERSOONA



Logot

Faktian ja Jobparin logot + niiden kaytto



LOGO

Faktian logoon kuuluu likemerki (F-pallo)
Ja Faktia -nimen visuaalinen kirjoitustapa.
Tunnusta kaytetaan mallin mukaisena
yhdistelmana.

Faktian logo

F3JKTI3

VISUAALINEN KIRJOITUSTAPA

Faktian visuaalista kirjoitustapaa, eli logoa
ilman liikemerkkia voidaan kayttaa
harkitusti erillisena elementtina, jos se
visuaalisen ulkoasun kannalta tarpeen.

LIIKEMERKKI

Myos Faktian tunnuksen likemerkkia F-
palloa voidaan kayttaa harkitusti erillisena
elementtina.



LOGO

Jobparin logoon kuuluu likemerkki (J-pallo)
Jja Jobpari -nimen visuaalinen kirjoitustapa.
Tunnusta kaytetaan mallin mukaisena
yhdistelmana.

Jobparinlogo

JOBPdRI

VISUAALINEN KIRJOITUSTAPA

Jobparin visuaalista kirjoitustapaa, el
logoa ilman likemerkkia voidaan kayttaa
harkitusti erillisena elementtina, jos se
visuaalisen ulkoasun kannalta tarpeen.

LIIKEMERKKI

My0os Jobparin tunnuksen likemerkkia J-
palloa voidaan kayttaa harkitusti erillisena
elementtina.



Variaatiot

(; F3KTI3




Logon kaytto

Logon minimileveytena pidetaan 20 mm
mahdollisuuksien mukaan. Tavoitteena kuitenkin
on toistaa logo mahdollisimman suurena, jotta se
erottuisi vaivatta. Logon suoja-alue, eli alue joka
logon ymparilta on jatettava tyhjaksi, on
mahdollista muodostaa logon ymparille logotekstin
a-kirjaimen alaosan mukaisesti.




Varitys

Ald muuta logon
alkuperaisia vareja.
Logosta on olemassa
erilaisia variaatioita eri
kayttotarkoituksia varten.

Efektit

Al3 lisd3 logoon varjoa,
hehkua tai muita efekteja.
Jos logo ei erotu taustasta
ilman efekteja, on se vaarin

asemoitu tai vaaran varinen.

2
Asemointi

Ald asemoi logoa muiden
elementtien paalle tai

valittomaan laheisyyteen.

Sailyta siis logon suoja-
alue.

(>

Rajaus

Al3 rajaa logoa milldan
tavalla vaan sailyta aina
sen alkuperainen muoto.




Elementit

Markkinointimateriaaleissa kaytettavat elementit




Pallot

Lilkemerkkeja on mahdollista kayttaa visuaalisena elementtina.



Kuviot

Faktia -kuosi | Jobpari -kuosi

Faktian / Jobparin logon kirjoitustavasta ja
tunnusvareista on johdettu nayttavat Faktia ja Jobpari
-kuosit, joita on mahdollista hyodyntaa kaikissa
markkinointimateriaaleissa.



Kuviot

F -kuosi

Myos Faktian ja Jobparin liilkemerkeista eli F- ja J-
palloista on tehty oma kuosi, joita on mahdollista
hyodyntaa kaikissa markkinointimateriaaleissa.
Kuosissa F-pallo toistuu, ja joukossa on mukana
yksittaisia J-palloja.



Varit

Kaytettava varimaailma



Varit

Paavarit

Oranssi

H#F8BE42
COMDb54Y82KO
R248 G142 B 66

Navy

#1D2B42
CO91TM78Y 47K 49
R29 G 43 BG66

Lisavarit

Musta

#212721
C74M52Y 71K 90
R33 G 39B 33

Hopea

HFTF1FT
C4M3Y3KO
R 241G 241 B 241



Typografia

Kaytettavat fontit




Oma Faktia -fontt



Typografia

Inter



Typografia

HK Grotesk

stuvwxyzaao o
PQRSTUVWXYZAAO

t

-0



Kuvat

Kuvamaailma



Keskiossa
aidot ihmiset

Markkinointimateriaaleissa kaytetaan mahdollisuuksien mukaan
laadukkaita, aitoja kuvia faktialaisista. Jos sellaisia ei ole
saatavilla, valitaan kuvapankista autenttisia kuvia, joiden

keskiossa ovat iloiset, tavalliset ihmiset. Kuvien varimaailmassa

suositaan brandivareja ja tarvittaessa hyodynnetaan
kuvankasittelyn filttereita.







Lisatietoa

Tanja Uusitalo

Viestintapaallikko

Lounais-Hameen koulutuskuntayhtyma
p. 050 3374 723

tanja.uusitalo@lhkk.fi



Menestyksesi
kumppani

se on Faktia.





